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داده هاجمع آوری
، منابع ترافیک، و رفتار کاربرانوب سایتردیابی ترافیک •
و لگرامت، لینکدین، اینستاگراماجتماعی شبکه هایردیابی رفتار کاربران در •
مشتریانجزئی ترها برای تحلیل CRMاز داده هااستخراج •

تجزیه و تحلیل رفتار کاربران
بررسی نقشه های حرارتی و حرکت موس کاربران روی سایت•
و شناسایی نقاط (  (Customer Journeyتحلیل سفر مشتری •

ترک کاربران در قیف فروش

مدل سازی داده ها و پیش بینی رفتار آینده
اجرای مدل های آماری برای پیش بینی رفتار مشتری در آینده•
استفاده از مدل های یادگیری ماشین برای شناسایی الگوهای•

مخفی در داده ها و شخصی سازی تجربه کاربر

ارائه گزارش های تحلیلی دقیق
یساخت داشبورد های داده برای تجسم داده ها به شکلی قابل فهم و تعامل•
مثل نرخ تبدیل، نرخ  (KPIs )کلیدی عملکرد شاخص هایدوره ایمقایسه •

((ROASو بازدهی هزینه تبلیغات   (CTR)کلیک 

1 دیجیتالداده هایتحلیل و آنالیز 
(Digital Data Analysis)



Return on ad Spend Cost per Acquisition
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2 دیجیتالکمپین هایبهینه سازیطراحی، اجرا و 

تبلیغاتیکمپین هایمدیریت 
هدف گیریبرای  Google Adsمانند کلیکیاستفاده از تبلیغات •

دقیق بر اساس علایق و رفتار کاربران
برای جذب مجدد  (Retargeting)ایجاد تبلیغات هدفمند•

دداشته انکه قبلًا با سایت یا محتوای شما تعامل کاربرانی

CRO))نرخ تبدیل بهینه سازی
ت برای بررسی اثربخشی تغییرات در صفحا A/B Testingاجرای  •

فرود و بهبود نرخ تبدیل
ری فروش برای کاهش افت مشتقیف هایبهینه سازیتحلیل و •

در مراحل مختلف

(ROI)سرمایه گذاریتحلیل بازده 
برای ردیابی مسیر کاملاتریبیوشنمدل هایاستفاده از •

تعاملات کاربران و سنجش اثربخشی هر کانال تبلیغاتی
هزینه هر تبدیل(  (CPAو (ROAS)جامع درباره گزارش هایارائه •

https://www.appsflyer.com/glossary/roas/
https://www.appsflyer.com/glossary/roas/


وی بالاشناسایی کلمات کلیدی با رقابت کم و حجم جستج•
ه سازیبهینفرصت هایتحلیل محتوای رقبا برای پیدا کردن •

02

03

تحقیق کلمات کلیدی01

لینک سازیمحتوا و بهینه سازی

داخلی و خارجی برای افزایشلینک سازیایجاد استراتژی •
جستجوموتورهایاعتبار سایت و بهبود رتبه در 

از و استفاده( عنوان و توضیحات)تگ هامتابهینه سازی•
URLکلمات کلیدی در ساختار 

سئوتحلیل و پایش عملکرد 

و تحلیل روند رشد یا افت SERPردیابی تغییرات در •
ری و صفحات برای بهبود تجربه کارببهینه سازیبررسی و •

سرعت سایت
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3 SEO))سئوطراحی و اجرای استراتژی 



تجربه بهینه سازیبرای  mobile-firstاستفاده از اصول طراحی •
موبایلدستگاه هایکاربری روی 

تعاملی و تست پیش از توسعهپروتوتایپ هایطراحی •

ریسپانسیوطراحی سایت 

فشرده سازیو  Lazy Loadingمثل تکنیک هاییاستفاده از •
تصاویر برای بهبود سرعت

برای  CDNو استفاده از جاوااسکریپتکدهایبهینه سازی•
بارگذاریکاهش زمان 

سایتبارگذاریسرعت بهینه سازی

طرح مدیریت آسان محتواپیاده سازی•

، و ، صفحه محصولاتبلاگاختصاصی برای بخش هایایجاد •
صفحات فرود سفارشی

(CMS)طراحی سیستم مدیریت محتوا 

4 UI/UXو وب سایتتوسعه و طراحی 



تدوین استراتژی محتوا 1
و رفتاریدموگرافیکداده هایبر اساس  Personaتعریف •
تدوین تقویم محتوایی برای انتشار منظم محتواهای هدفمند و•

مرتبط با مراحل مختلف قیف فروش

تولید محتوای متنی و تصویری2

موتورهایشده که هم مخاطبان و هم بهینه سازیتولید محتوای •
جستجو را جذب کند

وبسایتتولید محتوای ویدئویی کوتاه برای •

محتوابهینه سازی3

لبرای شناسایی موضوعات محبوب و افزایش تعامداده محورتحلیل هایاستفاده از •
برای بررسی عملکرد محتوا و بهبود آن Content Auditsاجرای •

5 تولید و مدیریت محتوا



یلایملیست هایتقسیم بندی1
و ارسال کاربرانتقسیم بندیبرای جمعیت شناختیرفتاری و داده هایاستفاده از •

شدهشخصی سازیمحتوای 
مثل ترک سبد خرید، )خودکار بر اساس رویدادهای خاص ایمیل هایاجرای •

(بازدید از صفحات خاص

ایمیلیکمپین هایطراحی 2
ریسپانسیوجذاب و ایمیل هایبرای طراحی  HTMLقالب هایاستفاده از •
ایمیل هابرای بهبود نرخ باز شدن  (Subject Line)تست خطوط موضوع•

کمپین هاتحلیل عملکرد 3
اساس بربهینه سازیو ایمیل هاردیابی نرخ باز شدن، نرخ کلیک، و نرخ تبدیل •

داده ها

6 Email Marketing))ایمیلیبازاریابی 



7 (SMS Marketing)پیامکیبازاریابی 

تهیه لیست مخاطبان1
لیست هایجدید، لیدهاییا علاقه مندانلیست های

و رویدادهامناسبت هاشده بر اساس شخصی سازی

تقسیم بندی مخاطبان3
بر اساس نوع مشتری، علایق و رفتارهای خرید، موقعیت 

جغرافیایی

تقسیم بندی بر اساس مراحل قیف فروش2
مرحله آگاهی، مرحله توجه و بررسی، مرحله تبدیل



8 (SMM)اجتماعی شبکه هایمدیریت 

تحلیل مخاطبان

و علایق جمعیت شناختیشناسایی •
مجازیشبکه هایمخاطبان در 

رای بپست هابررسی تعاملات و عملکرد •
اصلاح استراتژی محتوا

هتولید محتوای خلاقان

ویدئوهای، اینفوگرافیک هااستفاده از •
ها برای افزایش تعامل کاربرانGIFکوتاه و 

شبکه هایدر چالش هااجرای مسابقات و •
اجتماعی برای افزایش مشارکت کاربران

پست هاو آنالیز عملکرد زمان بندی•پایش و آنالیز عملکرد



9 برنامه ریزی شدهتبلیغات 
(Programmatic Ads)

2

1

خرید خودکار تبلیغات

اپلیکیشن هاو سایت هاخرید خودکار تبلیغات در •
ساس بر اداینامیکتحلیل رفتار کاربران و ایجاد تبلیغات •

شدهجمع آوریداده های

پیشرفتههدف گیری
داده هایو استفاده از  Re-Targetingکمپین هایاجرای •

Third-Party       بهتر کاربرانهدف گیریبرای
و به روزداده هایتبلیغات ناکارآمد بر اساس پایان دهی•

بودجهبهینه سازی



10 یتبلیغاتاستراتژی هایبازاریابی محتوا و 

محتواییکمپین هایبرنامه ریزی
سراینفلوئنمحتوای ویروسی و تبلیغات کمپین هایایجاد •

برای افزایش آگاهی برندمارکتینگ
بهینه سازیتحلیل رفتار کاربران برای داده هایاستفاده از •

محتوای تولیدی و کاهش هزینه تبلیغات

استفاده از ابزارهای تحلیلی
بر ااستراتژی هبهینه سازیو کمپین هااجرای تحلیل عملکرد •

کلیدی مثل نرخ تعامل و هزینه هر کلیکشاخص هایاساس 
((CPC



11 طراحی استراتژی همکاری در فروش
 (Affiliate Marketing)

مناسبپلتفرم هایانتخاب 

رای داخلی و یا خارجی بسته به نوع فعالیت بپلتفرم هایانتخاب •
فروش محصولات، خدمات و یا هر دو

1

افیلیتاستفاده از ابزارهای مدیریت 
مدیریت پلتفرم هاییا آنالیتیکسگوگلاستفاده از ابزارهایی مانند •

کمپین هابه نظارت و ارزیابی عملکرد افیلیت

3

مناسبکمیسیون هایتعریف 

تعیین کمیسیون مناسب و شفاف برای همکاران فروش در جهت•
باکیفیتو حرفه ایافیلیت هایجذب 

2



Don’t Wait for Opportunity, 

Create it

ما در این مسیر در کنار شما هستیم
.و موفقیت شما هدف و اعتبار ماست
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